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Resumo: Na segunda metade da década de 1980, o Brasil viveu um momento de intensificacdo de
pessoas migrando para os Estados Unidos, processo que teve o ponto de partida na década de 1960,
em Governador Valadares (MG). No pais de destino, esses imigrantes reconfiguraram o territério,
formando diversas comunidades brasileiras. As chamadas “midias étnicas” sdo produtos desses
grupos. Entre elas estdo os jornais “Brazilian Times” e “Brazilian Voice”, que serdo nossos objetos de
estudo. O objetivo desta pesquisa é analisar como se da a representacdo da identidade brasileira no
conteudo desses dois jornais étnicos. Foram analisados 36 exemplares de ambos os jornais publicados
entre 0s meses de janeiro e abril de 2014, sendo 18 exemplares de cada um destes veiculos de
comunicacdo. A metodologia utilizada foi a da analise de contedido (AC). No que diz respeito a parte
comercial (publicidades e classificados), em ambos os jornais 100% dos anunciantes séo membros das
préprias comunidades brasileiras onde eles circulam. No que diz respeito ao contedo jornalistico
desses dois jornais, ambos abordam questdes referentes a assuntos de interesse das comunidades
brasileiras — como por exemplo as politicas de migracdo nos Estados Unidos. A andlise em questdo
permitiu-nos constatar que os dois veiculos de comunicacdo analisados cumprem relevante
importancia em seu papel de midia étnica na medida em que contribuem para propagacao de assuntos
inerentes a vida no interior dessas comunidades.
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1 Introducao

Na segunda metade da década de 1980, o Brasil viveu um momento de intensificagdo
de pessoas migrando para os Estados Unidos, o que até entdo acontecia de forma muito
incipiente. Governador Valadares, cidade da Regido Leste do Estado de Minas Gerais foi 0
primeiro ponto de partida dos emigrantes, na década de 1960. Aspectos econdmicos, como a
hiperinflacdo, a falta de emprego, os baixos salarios, mas também aspectos culturais, como a
cultura da emigracdo e as redes sociais formadas nas décadas anteriores, foram fatores
presentes nesse territorio e que possibilitaram a configuracdo de um fluxo migratorio
internacional, até entdo inexistente no territério brasileiro (MARGOLIS, 2013; SALLES,
1999; SIQUEIRA, 2009).
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No pais de destino, esses imigrantes reconfiguraram o territorio, formando diversas
comunidades brasileiras. As chamadas “midias étnicas” sdo produtos desses grupos. Entre
elas estdo o “Brazilian Times” e o “Brazilian Voice”, dois jornais semanais de formato
impresso, feitos para comunidades brasileiras nos Estados Unidos. Esses dois veiculos de
comunicacdo serdo nossos objetos de estudo por estarem entre os jornais brasileiros mais
tradicionais — ambos foram fundados no final da década de 1980 e circulam até hoje de forma
ininterrupta. E também estdo entre os jornais comunitarios brasileiros com maior cobertura —
circulam em seis estados, a maioria na chamada Regido Nordeste dos Estados Unidos, onde
ha grande concentracdo de brasileiros.

O objetivo da pesquisa é verificar a representacdo desses dois jornais na construgdo da
identidade brasileira em territorio norte-americano. No entanto, para entendermos como se da
0 processo de construcdo da identificacdo do imigrante brasileiro com o pais de destino (na
pesquisa em questdo, com os Estados Unidos), é necessario antes entendermos, no campo
tedrico, a relacdo das identidades com o territorio. Claval (2007), Haesbaert (1999) e
Bonnemaison (1980) entendem que a territorialidade esta diretamente relacionada com as
relaces de poder entre o individuo ou grupo e o territério que ocupam. N&o somente o poder
formal, tanto no sentido de dominagdo quanto no sentido simbdlico de apropriacdo de um
espaco. Bonnemaison (1980), por exemplo, em seu trabalho sobre o Arquipélago de Vanuatu,
fala de geossimbolo, que ele entende ser uma espécie de metamorfose do territorio, um espaco
gue aos olhos dos povos e grupos étnicos toma uma dimensdo simbolica e cultural onde se
enraizam seus valores e onde se revela sua identidade.

Em outras palavras, os trés autores veem o territrio como mais do que um simples
endereco ou espago geogréfico e delimitado, mas uma dimensdo simbdlica onde as
identidades sociais se inserem e se reforcam. Sobre essas identidades, Claval (2008) afirma
que s6 é possivel definir um grupo e faca parte dele quando no espa¢o sdo combinados a
lingua, a moral, a religido e os costumes. Dessa forma, segundo ele, “as pessoas modelam
esses lugares pela a¢ao de sua presenga”. Paralelamente a isso, o ambiente que ai encontram e
as pessoas que elas conhecem influem sobre as suas ideias, a sua sensibilidade e a sua
concepcdo da vida (CLAVAL, 2008).

Ainda sobre territorio e identidade, Di Méo (2004) define este primeiro como um lugar
de todos os registros da vida humana e social. Ele associa ao conceito de territorio 0s
conceitos de identidade e de memoria, sendo que o mesmo toma o sentido daqueles que se

apropriam dele. Seu discurso toma forma ao defender uma abordagem identitaria com
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valorizagdo das identidades plurais, inseridas na plataforma atual da mobilidade das
territorialidades. O autor faz associacfes entre 0 espaco geografico e o processo identitario,
quer seja sob o aspecto individual ou coletivo. Assim como Bonnemaison (1980), Di Méo
defende que a formacdo da identidade ou a sua consolidacdo guarda relacdo préxima com 0s
territorios e lugares. Para estudar a questdo proposta, se faz necessario compreender a midia

como um territério, o conceito de identidade étnica e também de midia étnica.

2 Territério midiatico, midia étnica e identidade étnica

2.1 O territério midiatico

Para Haesbaert (2005), o territorio apresenta, além de carater politico, um nitido
carater cultural, especialmente quando os agentes sociais sdo grupos étnicos, religiosos ou de
outras identidades. Sobre a territorialidade, a autora define como uma acéo, uma estratégia de
controle, que culmina na mesma definicdo de Haesbaert (1999), quando resume que a
territorialidade é o exercicio do poder, de controle sobre determinado territorio.

Pode-se concluir, entdo, que territério ndo € sinbnimo de espago, como ressalta
Haesbaert (1997), para quem o termo apresenta tanto uma conotagdo material quanto
simbdlica e diz respeito ao poder no sentido de dominacéo e apropriacao, sendo que o Ultimo
representa um processo mais simbodlico, carregado das marcas do “vivido”, do valor de uso,
enguanto o primeiro traz um sentido mais concreto, funcional e vinculado ao valor de troca.

Pinto (2011, p. 47) reforga essa ideia ao afirmar que “um territério exerce dominio
sobre 0 espaco tanto para realizar fungdes quanto para produzir significados”. Ainda de
acordo com esta autora, nos dias de hoje “o territorio deixa de ser puramente zonal (controle
de areas) e passa a ser um territdrio rede, em que a mobilidade é um elemento essencial na sua
constituicdo”. Ou seja, aqui, o processo de territorializacdo perpassa pela construcdo e
controle de conexdes, redes e fluxos, sobretudo de pessoas, mercadorias e informagoes.

Outro ponto a ser considerado é de que a comunicagdo, assim como a migracéo,
mantém estreita relacdo com o territério. Para Pinto (2011), os meios de comunicagdo e a
veiculacdo de noticias sdo processos sociais marcados por relacdo de poder, constituindo,
portanto, territérios. O poder €, pois, 0 agente territorializador dos espacos, sejam fisicos ou

simbolicos (nesse caso, 0 espa¢o midiatico).
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Thompson (2008) ressalta que os produtos midiaticos sdo apropriados por individuos
especificos, situados em contextos sécio histdricos particulares e que contam com oS recursos
que lhes sdo disponiveis para dar sentido as mensagens da midia e a incorpora-las a suas
vidas. Para ele, através do discurso midiatico, a midia representa as realidades em um
processo de construcédo social.

Com a globalizagdo, a distdncia geografica agora ndo mais impossibilita a
comunicagdo instantanea. Haesbaert (2004), por exemplo, destaca a “fragilizagdo das
fronteiras” e a “mobilidade constante”, seja ela concreta ou simbdlica, em que se transformou
a nossa vida. Desta forma, segundo Pinto (2011), a comunicagdo de massa emerge como um
territorio simbolico, ou seja, “produto da apropriagdo simbolica de um grupo em relagdo ao
seu espago vivido” (PINTO, 2011, p. 47),

A autora ressalta que o registro de acontecimentos em jornais impressos, enquanto
formadores de opinido, estd diretamente relacionado com a necessidade do homem de se
socializar no espaco onde vive. Por meio das noticias publicadas neles, o0 homem se reconhece
como membro da sociedade e, somente a partir dessa identificacéo, o leitor € capaz de refletir
e de criticar sobre os problemas sociais que o rodeiam. Posteriormente, ele se mostra capaz de
tomar decisdes que contribuem, de uma forma ou de outra, para a construcdo de uma nova
realidade no meio onde esté inserido.

Segundo Rabelo (2002), as regides que possuem jornais dedicados a trabalhar em prol
da comunidade - neste caso em questdo, a comunidade brasileira - e com o objetivo de
divulgar as noticias locais, ttm um forte aliado ao crescimento e desenvolvimento. Por isso,
as noticias vinculadas pelos jornais brasileiros nos Estados Unidos, principalmente em regides
com grande concentracdo de brasileiros, podem ser um fator de tomada de decisdes e
percepcOes de muitos de seus leitores, tais como a reelaboracdo do projeto migratério no que
diz respeito a permanéncia e retorno, acbes relacionadas ao cotidiano e a percepg¢do sobre o
territorio de origem e destino.

Para Pinto (2011, p. 46) a autora, os meios de comunicagdo de massa “produzem um
territorio  simbolico complexo” que institucionaliza normas de conduta, valores,
comportamentos, criando, segundo ela, “uma imagem especifica e representacdes de pessoas
coletivas, de comunidades e de cidaddos singulares, em funcdo do modo como os

acontecimentos sao retratados”.
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2.2 ldentidades étnicas

Todo esse arcabouco tedrico nos permite compreender como se dd o processo de
construcdo da identidade entre os brasileiros fora do Brasil. Barth (1998) definiu etnicidade
como uma forma de “organizagdo social”’, uma maneira de “por em ordem e classificar as
diferengas entre grupos sociais”. Ou seja, segundo o autor, as fronteiras que demarcam essas
diferencas entre grupos sdo atribuidas ao grupo de dentro, que sdo 0os membros desse proprio
grupo, ou por pessoas “de fora” do grupo. Oliveira (1976) chama a identidade étnica de “uma
afirmacdo do ‘nds’ em relagdo aos outros [que] surge da oposicdo [e] ¢ afirmada negando-se 0
outro”.

Barth (1998) conceitua grupo étnico como “unidade portadora de cultura” para
concebé-lo como um “organizational type”, ou seja, um tipo de organizagdo. Para chegar a
essa conclusdo, Barth toma como referéncia uma definicdo consensual dentro da literatura
antropolégica®, em especial, um conceito de Narrol®. Segundo essa definic&o, um grupo étnico
designa uma populacdo que “se perpetua principalmente por meios bioldgicos”, “compartilha
de valores culturais fundamentais, postos em pratica em formas culturais num todo explicito”,
“compde um campo de comunicagdo e interagcdo”, e “tem um grupo de membros que se
identifica e € identificado por outros como constituinte de uma categoria distinguivel de
outras categorias da mesma ordem”.

Sob esse ponto de vista tedrico, pode-se concluir que a identidade étnica é construida,
segundo Margolis (2013, p. 231), em parte, na perspectiva do “ndo somos como eles”, termo
que se refere tanto a classe social como a etnicidade. Ou seja, essa nog¢do do “outro” ndo esta
relacionada apenas ao fato de ser brasileiro numa terra de estrangeiros com culturas e habitos
diferentes, mas também de ndo se considerar pertencente a classe de compatriotas que
pertencam a uma posicao social mais baixa e com menos escolaridade do que os que tém tal
perspectiva. Isso, segundo Margolis, acontece porque culturalmente os brasileiros dao grande
atencdo a distingdes de classe em sua terra natal e repetem esse comportamento nos pais de
origem. Ao contrario do que fazem os norte-americanos, de acordo com a pesquisadora, que
ndo diferenciam os imigrantes brasileiros por “classe social, nivel de escolaridade, profissao

anterior ou origem geografica” (MARGOLIS, 2013, p. 233).

3 Barth (1998) faz referéncia a um artigo de Narrol (1964), onde diferentes conceitos de etnia séo discutidos para
propositos de analise comparativa.
* NARROL, Raoul. On Ethnic Unit Classification. In Current Anthropology, vol. 5, n° 4, 1964,
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Outro fator apontado por Margolis (2013, p. 242) que tem importante papel na
construcdo da identidade entre os brasileiros fora do Brasil ¢ a “natureza transnacional”. Ela
define o transnacionalismo como ‘“um processo no qual os migrantes internacionais mantém
lacos com a terra natal, apesar da distancia geografica, enquanto moram no pais em que se
estabeleceram”. Segundo Margolis, o termo “transnacional” ¢ usado para indicar a facilidade
com que pessoas, objetos e ideias fluem de la pra cd, e vice-versa, através das fronteiras
internacionais. E, de acordo com a pesquisadora, o0s brasileiros ndo sdo excecao a essa postura
transnacional.

Dessa forma, segundo Margolis (2013, p. 243), os migrantes transnacionais, enquanto
estédo vivendo no pais de destino, ou “sociedade receptora”, sdo ndo apenas classificados de
acordo com as rubricas étnicas locais, “mas a propria nogcdo de Si mesmos permanece
enraizada na nacdo de origem e até na cidade natal. Tais identidades flutuantes sdo ao mesmo

tempo impostas pelo proprio individuo, como pela sociedade receptora”.

2.3 Midia étnica

Este tem se mostrado um dos maiores desafios deste trabalho pela parca bibliografia
sobre o tema no Brasil. Em 2001, ao estudar jornais impressos feitos para brasileiros nos
Estados Unidos, Rabelo (2002), ja havia registrado a dificuldade de encontrar referéncias
académicas sobre o0 jornalismo étnico entre o grupo de brasileiros no exterior: “Das
dificuldades que interessam para o presente estudo, destacam-se a parca bibliografia sobre
midia étnica e a obtengdo de exemplares para a pesquisa” (RABELO, 2002, p. 81). J& em
2014, ainda nos deparamos com uma bibliografia timida e incipiente no que diz respeito a
midia étnica entre o grupo de brasileiros no exterior, mesmo diante da importancia do papel
desses veiculos de comunicacdo para as comunidades brasileiras.

Em 2012, o jornalista Paulo Rogério Nunes de Jesus dos Santos® concedeu entrevista®
ao portal Observatorio da Imprensa, contando que estudou alguns meses nos Estados Unidos,

podendo conhecer de perto alguns dos maiores veiculos de midia daquele pais e também um

® Graduado em Comunicacdo Social pela Universidade Catélica do Salvador e especialista em Politica e
Estratégia pela Universidade do Estado da Bahia/ADESG. E co-fundador e um dos diretores do Instituto Midia
Etnica, organizaco referéncia sobre diversidade na midia brasileira.

® Entrevista publicada pelo portal “Observatério da Imprensa” em 27 de novembro de 2012, em sua edigéo 722.
Intitulada “Nos EUA, a midia étnica cresce mais que a tradicional”, a entrevista estd disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed722_nos_eua_a_midia_etnica_cresce_mais_que_a_t
radicional>.
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pouco mais a fundo sobre midia étnica, o que mais tarde o faria abrir no Brasil o Instituto
Midia Etnica, organizagéo que hoje é referéncia sobre diversidade na midia brasileira.

Ja no final de sua entrevista ao portal, o jornalista falou sobre “a salde dos pequenos
jornais nos Estados Unidos”, referindo-se aos jornais feitos para as comunidades étnicas.
Segundo Paulo Rogério, a midia étnica consegue sobreviver bem nos Estados Unidos. O
jornalista disse ainda que acredita que cada vez mais grupos “excluidos”, como negros,
latinos e indigenas, estdo ocupando mais espaco e produzindo conteudo nos EUA, o que,
segundo ele, fez com que o jornalismo étnico crescesse proporcionalmente mais do que a
tradicional nos Estados Unidos, sendo assim, possivel encontrar com mais facilidade uma
consideravel bibliografia sobre midia étnica, boa parte dela fruto de producgéo académica.

“A sociedade s6 existe na medida em que existem processos e sistemas de
comunicacdo para subtendé-la; do mesmo modo que todo ato comunicacional é, em si, um
fendmeno cultural e processo social organizacional”. Essa afirmacdo de El Hajji (2011) €
empregada em sua pesquisa que tem como um dos elementos a midia étnica. Brand&o’ (1986,
apud EL HAJJI, 2011, p. 6) sugeriu, dentro de uma perspectiva antropologica, que a
“identidade étnica tradicional implicava na delimitacdo espacial de territorios identitarios
étnicos”. Hoje, segundo El Hajji (2011), tanto no contexto sécio tecnoldgico, como no
contexto tecno-socioldgico, essa presenca, afirmacdo ou negociacdo de territdrios existenciais
e identitarios se da, em grande parte, “no novo lécus de luta pelo poder que € a esfera
midiatica”.

O contexto do discurso empregado por El Hajji tem como pano de fundo o que ele
chama em sua pesquisa de “grupos étnicos oriundos das migragdes” e a importancia das
midias comunitérias na construcdo da identidade transnacional desses grupos. Ele elenca
alguns objetivos do processo de mobilizacdo que acontece entre a presenca e visibilidade na
grande midia até a producédo da prépria midia comunitaria, como, por exemplo, a negociacédo
de uma representacdo positiva do grupo étnico; opinar sobre as questdes de ordem social,
cultural e politica em debate nas sociedades e paises onde o grupo se insere; produzir
discursos argumentativos favoraveis a situagdes e causas relacionadas a sua terra ou cultura de
origem; divulgar e veicular discursos benevolentes sobre as suas caracteristicas identitarias
junto a sociedade de destino; controlar e cobrar eventuais discursos considerados prejudiciais

a sua identidade ou cultura de origem; produzir quadros argumentativos destinados a seus

" BRANDAO, Carlos Rodrigues. Identidade e etnia: construcdo da pessoa e resisténcia cultural. Sao Paulo:
Brasiliense, 1986.
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membros para eles poderem representar positivamente e defender, quando € preciso, a
imagem da comunidade; elaborar espacos discursivos que sirvam de base para a manutencao e
coesdo da identidade do grupo; manter e desenvolver lagos simbolicos com a terra e cultura de
origem e com as comunidades irmds presentes em outros paises e outras sociedades.

Sobre a contribui¢do da midia para assimilagdo do grupo étnico brasileiro nos Estados
Unidos e sua funcdo de mantenedora da identidade cultural, Rabelo (2002) diz que buscava
em sua pesquisa investigar se a midia retarda ou acelera essa assimilacdo. Park (1922, apud
RABELO, 2002) contribui para essa investigacdo ao afirmar que pode acontecer as duas
coisas, ou seja, o retardo ou aceleracdo desse processo de assimilagdo, dependendo do perfil
do imigrante recém-chegado aos Estados Unidos. Segundo Rabelo (2002, p. 20), estudos
mostram que a midia étnica exerce “forte influéncia na reelaboracdo da imagem da patria mae
[referindo-se, nesse caso, ao Brasil], dos Estados Unidos e de si mesmos”.

Ainda sobre essa troca de influéncias entre a comunidade étnica e a midia
(especificamente a impressa), Candido (2005, p. 4), diz que o registro de acontecimentos em
jornais impressos esta diretamente relacionado com a necessidade do homem de se socializar
no espacgo onde vive. 1sso acontece por meio de noticias e anuncios publicitarios publicados,
fazendo com que ele se reconhega como “membro da sociedade”. De acordo com a autora,
somente a partir dessa identificacdo, o leitor é capaz de refletir e de criticar sobre os
problemas sociais que o rodeiam, podendo, posteriormente, contribuir para a construgdo de
uma nova realidade.

Um dos diferenciais dos jornais comunitarios, ao contrario do que acontece nas
grandes midias, segundo Candido (2005, p. 5) é que eles “noticiam, analisam, criticam,
participam, denunciam e valorizam os assuntos locais que estdo presentes no dia-a-dia dos
leitores” daquela determinada comunidade. E essa tarefa de “conquistar publico nos jornais
regionais”, de acordo com a autora, estd baseada na “interatividade com os leitores e na
cobertura completa dos assuntos locais”. Ou seja, quanto maior for a “cara local”, maior a
possibilidade de sucesso do jornal.

A relacdo desses dois territorios midiaticos — Brazilian Voice e Brazilian Times - com
os territdrios ocupados pelos brasileiros nos Estados Unidos, e que, segundo Rabelo (2002)
resultaram na formacao de comunidades e grupos étnicos, passa a fazer sentido na medida em

que se percebe a real funcdo desses periddicos e a razéo da existéncia deles.
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Roberto Lima, em entrevista® ao Observatdrio da Imprensa, chega a dizer que o jornal
Brazilian Voice foi crescendo & medida que acompanhava a trajetoria e o crescimento da
col6nia brasileira. Da mesma forma, segundo ele, o jornal sentiu os duros impactos da crise de
2007/2008 nos Estados Unidos, quando muitos brasileiros deixaram o pais de volta para o
Brasil (SIQUEIRA, 2009).

Sodré (1999) afirma que hé& quase 100 anos ja se percebia a necessidade da relacdo das
etnias com a midia, como forma de integracdo na sociedade onde se estabelece O
MIGRANTE. Destaca que em 1915 em consequéncia da exclusdo social e negacdo da
cidadania os negros no Brasil se mobilizaram e produziram a chamada “imprensa negra” ° que
tinha como caracteristicas:

Caracteristicas essas que ainda encontramos nos dias de hoje na midia étnica e,
consequentemente, nos jornais feitos para as comunidades brasileiras nos Estados Unidos,
como reforca Maranhdo (2006). De acordo com ele, é através da internet e programas de TV
que os emigrantes brasileiros tém acesso as noticias do Brasil veiculadas na grande midia.
Razdo pela qual esse tipo de noticia habitualmente ndo costuma ser publicada ou anunciada
nos jornais comunitarios. Segundo Maranhdo (2006, p. 221), o publico-alvo dos jornais e
revistas étnicos nos Estados Unidos sdo “aqueles que sabem que vao encontrar noticias sobre
pessoas conhecidas, ou até sobre eles mesmos. Sabem que existem fotos de eventos locais,
por exemplo”. O autor usa como exemplo o6rgdos de imprensa brasileira na regido de Boston
(estado de Massachusetts) nos quais existem, geralmente, mais de uma coluna social. E
segundo ele, sdo as colunas mais lidas. E onde a turma mais jovem encontra noticias sobre 0s
bailes locais e outros eventos e, ainda, ttm a oportunidade de saber as “fofocas” (tipo: quem
estd namorando quem, ou, quem se descasou).

Mas, afinal de contas, o que é noticia para um imigrante brasileiro que mora nos
Estados Unidos? Qual o real interesse dele na hora de comprar um jornal étnico? Borges,
Mendes e Lima (2008) partem do principio de que existe entre a comunidade brasileira um
ponto fundamental em comum, um “trago-de-unido” inquestionavel pelo fato de seus

integrantes terem nascido no mesmo pais.

® Brazilian Voice: a voz e a vez do Brasil na terra do Tio Sam. Observatério da Imprensa, 19 dez. 2006, ed. 412.
Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a_voz_e _a vez_do_brasil_na_terra_do_tio_sam>.

% Ver a respeito: MOURA, Clévis. “Imprensa negra”. Imprensa Oficial de Sio Paulo e Secretaria de Cultura de
Sao Paulo (s.d.). Também: “A imprensa negra do Estado de Sao Paulo”. Secretaria de Cultura do Estado de Sao
Paulo. Centro de Estudos Afro-Asiaticos. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 1973.
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Porque, como se sabe de cor e salteado, as expectativas de um leitor baiano
diferem do leitor paulista, carioca, mineiro, galucho ou paraense. A comecar
pela escolha dos clubes de futebol a quem dar maior ou menor cobertura. E
assim que, para o “Brazil com Z”, os jogos do [Esporte Clube] Democrata,
de Governador Valadares [MG] sdo, vez por outra, mais importantes que os
do Flamengo ou Corinthians. Naturalmente, o assunto “imigracdo” ¢ a
prioridade de 9 entre 10 manchetes de jornais da comunidade brasileira.
Afinal, mais da metade do “publico leitor” estd vivamente interessado no
desenrolar das questfes imigratérias que o afetam (BORGES, MENDES e
LIMA, 2008, pp. 214-215).

Segundo Borges, Mendes e Lima (2008), trata-se um espago ocupado pelos jornais
comunitarios que ndo pode ser ocupado pela grande midia, uma vez que esta ndo tem
cobertura jornalistica comunitaria, como a Rede Globo, Rede Record e Rede Bandeirantes,
por exemplo. No vacuo da auséncia desse jornalismo local na TV, jornais e revistas com
cobertura mais local saem na frente por cederem espaco para 0s imigrantes brasileiros e, com
isso, acabam sendo o meio mais viavel para se alcancar a sonhada representacdo politica na
comunidade.

No Brazilian Voice, por exemplo, um dos jornais que serdo objeto desta pesquisa, tudo
é noticia, segundo o proprietario Roberto Lima®™. O conteido gira em torno de matérias
jornalisticas envolvendo brasileiros em terras norte-americanas (exposicdes, acidentes, shows,
mortes, prisdes, temas relacionados as leis migratdrias norte-americanas etc.), noticias do
Brasil envolvendo famosos, e também do material publicitario, abastecido basicamente por
empresarios, comerciantes e advogados brasileiros em territério norte-americano.

No Brazilian Times néo é diferente. De acordo com o proprietario Edirson Paiva'!, as
noticias sobre imigracdo sao as mais lidas. As pessoas querem o tempo todo saber como estéo
as leis de imigragdo nos Estados Unidos, especialmente no Estado ou cidade onde moram; se
algum brasileiro foi preso; se tem alguma festa ou evento para brasileiro. Entre os principais
anunciantes do jornal estdo os cartomantes (segundo Edirson Paiva, em fungdo da “caréncia”
do brasileiro que esta longe da familia), os advogados de imigracdo, dentistas que falam o
portugués, cirurgibes plasticos, e brasileiros donos de empresas que fazem envio de

encomendas para o Brasil.

10 Em entrevista concedida ao Observatério da Imprensa. Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a_voz_e_a_vez_do_brasil_na_terra_do_tio_sam>.

1 Em entrevista concedida ao Observatério da Imprensa. Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed722_nos_eua_a_midia_etnica_cresce_mais_que_a_t
radicional>.

10



Midia e migracéo: a representacéo de jornais brasileiros de circulagdo nos Estados Unidos na construcéo da identidade brasileira em
territério norte-americano

3 Territorios midiaticos em estudo

A anélise do cumprimento ou ndo do papel de midia étnica por parte dos jornais
impressos feitos para brasileiros residentes nos Estados Unidos, tem como objeto de estudo
todo o conteudo publicado nos jornais “Brazilian Times” e “Brazilian Voice”, entre 2009 e
2012. Assim, esses jornais representam o nosso territorio midiatico de estudo, uma vez que 0s
citados veiculos de comunicacdo sdo um espaco socialmente apropriado e marcado por

relaces de poder, constituindo um territorio.

3.1 Brazilian Voice

Com sede em Newark (estado de Nova Jersey), o Brazilian Voice é um jornal
impresso semanario, com circulacdo as quartas-feiras. Sua tiragem é de aproximadamente 55
mil exemplares. S&o mais de 1.000 pontos de distribuicdo nos estados de Nova Jersey, Nova
lorque, Delaware, Massachusetts, Pennsylvania e Connecticut. Foi fundado em 1988 pelo
mineiro de Acucena (MG), Roberto Lima, quatro anos depois de sua chegada aos Estados
Unidos. Atualmente, é considerado o maior veiculo de comunicacdo impresso em lingua
portuguesa das comunidades brasileiras residentes nos Estados Unidos em tiragem e
abrangéncia, segundo o préprio Roberto Lima, em entrevista ao Observatério da Imprensa*.

3.2 Brazilian Times

O jornal Brazilian Times surgiu quase na mesma época que o Brazilian VVoice. Para ser
mais preciso, alguns dias antes, o que faz dele o mais antigo 6rgdo de imprensa editado em
portugués, de forma ininterrupta, nos Estados Unidos, dirigido a comunidade brasileira,
segundo Maranhdo (2006), além de ser o Unico com trés edi¢es semanais. Com sede em
Somerville (estado de Massachusetts), sua tiragem € de aproximadamente 16 mil exemplares,
e é distribuido gratuitamente em cinco estados da Costa Leste norte-americana, sempre as
segundas, quartas e sextas-feiras, em mais de 200 lojas de produtos brasileiros. As sextas,

também circula uma edicdo especial em Nova lorque, voltada para a comunidade da regido,

12 Brazilian Voice: a voz e a vez do Brasil na terra do Tio Sam. Observatério da Imprensa, 19 dez. 2006, ed. 412.
Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a_voz_e_a_vez_do_brasil_na_terra_do_tio_sam>.
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que inclui os estados da Pensilvania e Nova Jersey. O Brazilian Times foi fundado pelo
jornalista mineiro Edirson Paiva, natural de Governador Valadares (MG).

Objetivo

O objetivo desta pesquisa € analisar como se da a representacdo da identidade
brasileira no contetdo dos jornais “Brazilian Times” e “Brazilian Voice”, ambos midias
impressas brasileiras com circulagdo nos Estados Unidos, e que tém como publico-alvo
comunidades brasileiras instaladas naquele pais norte-americano. Para isso, sera levada em
consideracdo a analise de todo o contetdo dos jornais, desde as linhas editorial e comercial.
Outro objetivo é indicar o tipo de noticias veiculadas sobre temas e informaces de interesse
dos migrantes brasileiros residentes nos Estados Unidos nos veiculos de comunicacao
escolhidos para andlise; e também destacar as representacdes dos migrantes brasileiros
residentes nos Estados Unidos nestes dois veiculos de comunicag&o.

Metodologia

Foram analisados 36 (trinta e seis) exemplares dos jornais “Brazilian Times” e
“Brazilian Voice”, publicados entre os meses de janeiro e abril de 2014, sendo 18 (dezoito)
exemplares de cada um destes veiculos de comunicagdo. O jornal “Brazilian Voice”, cuja
tiragem é de 1 (um) exemplar por semana, teve todas as edi¢cGes analisadas entre a primeira
semana de janeiro e ultima de abril. O “Brazilian Times” também teve uma edi¢do semanal
analisada nesse periodo. Nesse caso, como este veiculo tem tiragem que costuma variar de 2
(dois) a 3 (trés) exemplares por semana, a selecéo foi aleatéria.

A analise levou em consideracao os editoriais, reportagens e anuncios publicitarios,
tendo sido utilizada a metodologia da analise de contetdo (AC), tendo como opc¢ao tedrica a
linha francesa a qual pertence Laurence Bardin (2011), sob perspectivas quantitativa e
qualitativa. Surgida no inicio do século XX, nos Estados Unidos, a AC ja tinha como objetivo
a analise de material essencialmente jornalistico, por meio dos estudos quantitativos dos
jornais da época. Essa analise permitia a contagem e medida do conteudo publicado nos
veiculos de comunicagdo, como a superficie dos artigos, tamanho dos titulos, localizagdo na
pagina etc. (BARDIN, 2011). E importante ressaltar que o conteido de um jornal impresso é
medido em centimetros (verticalmente) x colunas (lateralmente), seja um andncio publicitario,

uma fotografia ou uma matéria jornalistica.
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Apesar de tais analises considerarem separadamente diferentes aspectos dos jornais, 0
objetivo final ndo era verificar se tais veiculos de comunicacdo tinham mais andincios
publicitarios do que matérias jornalisticas ou vice-versa, e nem qual é a linha editorial de
ambos, e sim, se cada um desses aspectos/espagos analisados tinham alguma relagdo com as
coldnias brasileiras que tém acesso a esses jornais e, principalmente, qual a representacdo de
cada uma delas em relacdo aos aspectos analisados, ou seja, a identidade brasileira. Por
exemplo, quantas matérias jornalisticas abordam assuntos de interesse dessas comunidades,
como a politica migratéria nos Estados Unidos ou noticias sobre acontecimentos locais,
agendas de eventos dentro da prépria comunidade etc. Somente dessa forma foi possivel
verificar se esses dois jornais em questdo cumprem sua fungdo de midia étnica ao estabelecer,
por meio do contetdo publicado no periodo analisado, uma identificacdo com os migrantes

brasileiros.

Resultado

Pdde-se observar que o jornal “Brazilian Times” tem forte apelo comercial, com, em
média, 79,16% de seu espago ocupado por anuncios publicitarios. Verificou-se em todas as
edicOes analisadas que 100% dos andncios comerciais tém como anunciantes membros das
proprias comunidades brasileiras onde o jornal circula. O restante do conteido é ocupado por
matérias jornalisticas, sendo, em média, 50% delas com enfoque local/regional - a maioria
sobre fatos envolvendo membros ou parentes de membros das comunidades brasileiras -, e
outros 50% com noticias nacionais — mas, todas de interesse dos brasileiros, como, por
exemplo, reforma migratéria — e sobre o Brasil, geralmente a partir de matérias extraidas de
sites de noticias brasileiros — a maior parte, noticiario esportivo.

O jornal “Brazilian Voice” mostrou-se mais proporcional em seu conteido, com cerca
de 42% de seu espaco ocupado por andncios publicitarios. O restante é ocupado por matérias
jornalisticas. Novamente o tema “reforma migratéria” ocupou boa parte do noticiario. A
exemplo do primeiro jornal analisado, no caso do “Brazilian Voice” em todas as edi¢oes
analisadas 100% dos anlncios comerciais tem como anunciantes membros das proprias
comunidades brasileiras onde este jornal circula. Entre as matérias jornalisticas, 46,15% tém
enfoque local/regional - a maioria sobre fatos envolvendo membros ou parentes de membros
das comunidades brasileiras. O restante da enfoque a noticias nacionais. Mais uma vez o tema

reforma migratéria se mostra presente em quase todo o conteldo jornalistico, sendo
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geralmente abordado tanto nas matérias nacionais, como nas locais por meio de colunas feitas
por colaboradores do jornal, como, por exemplo, advogados que falam sobre leis de imigracéo

nos Estados Unidos.
Considerac0es Finais

A andlise em questdo permitiu-nos constatar que a ampla abordagem de temas como
reforma migratdria; noticias esportivas de Minas Gerais; e amplo nimero de anuncios
publicitarios locais, revela que os dois veiculos de comunicacdo analisados cumprem
relevante importancia em seu papel de midia étnica na medida em que contribuem para
propagacdo de assuntos inerentes a vida no interior dessas comunidades e tém como
caracteristica principal a proximidade com o espaco comunitario e a producdo de noticias do

territdrio de origem.

Referéncias

BARDIN, Laurence. Andlise de conteudo. Lisboa: Edi¢des 70, 2011.

BARTH, Frederick. Ethnic Groups and Boundaries: the Social Organization of Cultural
Difference. Prospect Heights: Waveland Press, 1998.

BONNEMAISON, J. Espace géographique et identité culturelle em Vanuatu. Journal de la
Societé des océanistes, 1980, 36 (68), pp. 181-188.

BORGES, Carlos; MENDES, Edilberto; LIMA, Roberto. Imprensa comunitaria brasileira
no exterior, sobretudo nos EUA: Uma abordagem histdrica, estatistica e referencial
daquilo que se sabe sobre a nossa presenca. In: Brasileiros no Mundo. | Conferéncia sobre
as Comunidades Brasileiras no Exterior. Brasilia (DF): Fundacdo Alexandre de Gusmao,
2008.

CANDIDO, Vanessa Aparecida. O jornalismo impresso como instrumento de resgate e
construcdo da historia regional. In: X Regiocom. Chapecd, 2005.

CLAVAL, P. A geografia cultural. 3 ed., Floriandépolis: EDUESC, 2007.

. Geografia cultural em paises de lingua inglesa. Anais de Geografia, 2008
(660-661): 8-26.

DI MEO, Guy. Composantes spatiales, formes et processos géographiques desidentités.
Annales de Geographie, 2004, v. 113, n. 638-639, p. 339-362.

14



Midia e migracéo: a representacéo de jornais brasileiros de circulagdo nos Estados Unidos na construcéo da identidade brasileira em
territério norte-americano

EL HAJJI, Mohammed. Mapas subjetivos de um mundo em movimento: Migracoes,
midia étnica e identidades transnacionais. In: Revista de Economia Politica de las
Tecnologias de la Informacién y de la Comunicacién, vol. XIII, n° 2, May. — Ago. 2011.

HAESBAERT, Rogério. Desterritorializacdo e identidade: a rede gaucha no Nordeste.
Niteroi: Eduff, 1997.

. ldentidades territoriais. In: ROSENDAHL, Z.; CORREA, R. L. (Org.).
Manifestacdes da cultura no espaco. Rio de Janeiro: EDUERJ, 1999.

. O mito da desterritorializacéo: do fim dos territorios a multiterritorialidade.
Rio de Janeiro: Bertrand do Brasil, 2004.

. Territdrio e territorialidade: Uma perspectiva geografica Para o Estudo da
Religido. In: ROSENDAHL, Z.; CORREA, R. L. (Org.). Geografia: temas sobre cultura no
espaco. Rio de Janeiro: EDUERJ, 2005.

MARANHAO, Josué. Fazer a América: a saga do imigrante brasileiro. So Paulo: Editora
Max Limonad, 2006.

MARGOLIS, Maxine L. Goodbye, Brazil: emigrantes brasileiros no mundo. Sdo Paulo:
Contexto, 2013.

OLIVEIRA, Roberto Cardoso de. Identidade, etnia e estrutura social. Sdo Paulo: Pioneira,
1976.

PARK, Robert. The Immigrant Press and its Control. New York, Harper & Brothers, 1922
(Republisched, 1970 - Scholarly Press, Michigan).

PINTO, J.V. As representaces do fenbmeno migratério na midia impressa valadarense.
2011. 217 f. Dissertagdo (Mestrado em Gestéo Integrada do Territorio). Universidade Vale do
Rio Doce, Governador Valadares. 2011.

RABELO, Ernane Corréa. A imprensa da saudade: A midia dos migrantes brasileiros nos
Estados Unidos. 2002. 106 p. (Dissertacdo de Mestrado) — Programa de P6s Graduagdo em
Comunicacéo Social, Universidade Metodista de Sdo Paulo, Sdo Bernardo do Campo, 2002.

SALES, Teresa. Identidade étnica entre migrantes brasileiros na regido de Boston, EUA. In:
REIS, Rossana Rocha; SALES, Teresa (Org.). Cenas do Brasil migrante. Sdo Paulo:
Boitempo, 1999.

SIQUERIA, Sueli. Sonhos, sucesso e frustragdes na emigracao de retorno. Brasil/Estados
Unidos. Belo Horizonte: Argvmentvm, 2009. 188 p.

SODRE, Muniz. Claros e Escuros: identidade, povo e midia no Brasil. Petropolis (RJ):
Vozes, 1999.

THOMPSON, John B. A Midia e a modernidade: Uma teoria social da midia.
Petropolis/RJ: Vozes, 1998.

15



